











Kompetenz, die begeistert!

Inhaltlich deckt das DW]J in jeder Ausgabe alle
Bereiche vom Waffensammeln iiber grof3- und klein-
kalibrige Sportwaffen, Waffen fur Sicherheitskrifte
und Jager, Optik, Munition, Wiederladen und
Waffenrecht ab. Die Beitrige sind fundiert, die
Bilder hochwertig, das Layout modern. Inzwischen
erscheint das DWJ auch in russischer Sprache. Das
DW] gilt in Fachkreisen als eines der weltweit renom-
miertesten Waffenfachmagazine.

Seit seiner Griindung im Jahre 1965 ist das DW]
informativer Begleiter fiir Sportschiitzen, Jéger,
Waffensammler und Fachkréfte aus den Bereichen
Polizei, Militar und Sicherheit.

Dabei war und ist das DW] nicht nur
Informationsquelle, sondern zugleich auch
Ausgangspunkt und Trendsetter auf vielen dieser
Gebiete. Bereits 1968 rief das DW]J die Internationale
Waffenborse (IWB) ins Leben. Ebenso stiefs das DW]J,
zumindest auch publizistisch die Internationale
Waffenausstellung (IWA) an. Bereits im Jahre 1966
regte das DWJ in einem Beitrag an, eine kleine
Verkaufsschau, dieam Rande der Hauptversammlung
des Verbandes Deutscher Biichsenmacher (VDB) in
Kassel stattfand, zu einer Schau in grofRerem Rahmen
auszudehnen. 1969 organisierte dann die Messe
Niirnberg eine solche Verkaufsschau in etwas grofie-
rem Rahmen. Inzwischen hat sich aus dieser Schau
die Weltleitmesse IWA&OutdoorClassics entwickelt.

Auch im Sport verhalf das DWJ der ein oder
anderen Trendsportart aus den Startléchern. So
l6ste die Berichterstattung iiber Vorderlader und das
Schieflen damit Anfang der 1970er-Jahre eine Welle
der Begeisterung unter den Schiitzen aus. Bald war
diese Sportart Bestandteil des Sportprogrammes des
Deutschen Schiitzenbundes (DSB).

Ahnlich verlief es beim Sommerbiathlon. Hier
fanden sogar die ersten Wettbewerbe in Deutschland
unter der Schirmherrschaft des DW] statt.
Mittlerweile hat Sommerbiathlon seinen festen Platz
im Programm von DSB und Deutschem Skiverband.

Seit Jahrzehnten informiert das DW]J seine Leser
frithzeitig, umfassend und fundiert iiber vollzo-
gene und anstehenden Anderungen im Bereich des
Waffenrechts und steuert der zumeist oberflachlichen
und teilweise unsachlichen, vereinzelt sogar falschen
Berichterstattung in den nicht fachbezogenen
Massenmedien im Sinne aller Legalwaffenbesitzer
und des Waffenhandels entgegen.

We're on your side!

With its content the DWJ magazine covers the
fields of collecting antique and modern arms, also
target guns - small and big bore - rifles and shotguns
for hunters and law enforcement, optics, ammuniti-
on, reloading and Arms Law. The high quality articles
are full of detailed information as well as plenty of
sharp photography. The modern layout is geared to
the special needs of our readers. For several years
the magazine is also being published in the Russian
language. The magazine is distributed to more than
44 countries across the globe. DWJ is one of the most
reputable gun magazines worldwide.

DW]J is not only an important information resour-
ce. In some fields it is even a trendsetter: Shooting
with the muzzleloader once was re-established in
Germany by the editors of the DWJ. Today this kind of
shooting sports brings more gold medals to German
shooters than any other. Also summer biathlon was
first promoted by DW]J. The first competitions took
place in Schwibisch Hall, former home of DWJ. The
staff of DWJ created the competition and organized
the competitions as well. Today summer biathlon is
a very attractive and upcoming sport, world champi-
onships and European championships bring medals
to German and international competitors.

With its 45 years of experience DWJ has a unique
and outstanding history in the German market of
gun magazines. There is no other magazine with such
a history and experience.

Take DWJ, read it, enjoy it - and you will know:
There is nothing that can compete with this quality.

DW]



Heft-in-Heft-Konzept Booklet in booklet concept

Ab der DWJ-Ausgabe 5/2005 haben wir das Inhalts-
verzeichnis des Deutschen Waffen-Journals noch
leserfreundlicher strukturiert. Dem Block ,Aktuell”
folgen die Themengebiete ,Schiefisport”, ,Sammeln”,
,Wissen”, ,Sicherheit”, ,Jagd” und ,Geschichten”.
In diesen Rubriken ist alles, was zu diesem Thema
gehort, zusammengefasst. So sind zum Beispiel unter
,Schie3sport” auch Artikel iiber Munition, Zubehor,
Sportberichte, Optik und Schiefisporttermine sowie
Produktinformationen zu finden.

Das Inhaltsverzeichnis bildet diese neue moder-
nisierte DW]J-Heftstruktur iibersichtlich ab. Ein aus-
gekliigeltes Farbleitsystem hilft dem Leser dabei,
Artikel seines Interessengebietes schneller zu finden.

Den Anzeigenteil haben wir wieder in das
Heftinnere genommen, weil nach unseren zuletzt
gemachten Erfahrungen die Inserate mehr Beachtung
finden, wenn diese in den redaktionellen Teil einge-
bettet sind.

Bei den Artikeln selbst setzen wir weiterhin auf
sachliche und fachliche Qualitat. Inhaltliche Tiefe
hat Vorrang vor rhetorischer Schaumschlégerei - das
Ganze verpackt in einem modernen, {ibersichtlichen
Layout.

Die Themenbereiche im Einzelnen
Faustfeuerwaffen fir Schiefsport und
Verteidigung

Langwaffen fir Sport und Jagd
Historische Lang- und Kurzwaffen
Sicherheit und Law Enforcement
Ballistik, Munition, Wiederladen
Blankwaffen und freie Waffen
Sportliches Schief3en
Waffenrecht

Auktionsergebnisse

Reportagen

Aktuelle Informationen

Berichte von Messen und Bérsen
Vereinsnachrichten

» Termine und Tagungen

» Museumsberichte

VVVVVVVVVVYVYYVY V

DWJ introduced in May 2005 a new look to the
magazine with coloured booklet like topic sections
for quick and easy reference. With Topics such
as “Shooting”, “Current Information”, “Collecting”,
“Knowledge”, “Law Enforcement’, “Hunting” and
“Stories” the table of contents clearly identifying the
new coloured topics. We have included advertise-
ment pages within the booklet where from our expe-
rience they receive more attention. We have further
improved on the appearance and technical quality of
the included articles. The booklet style appearance
gives depth to the magazine in a modern clear layout.

The ranges of topics in detail are
» Handguns for shooting and defense
» Long weapons for sport and hunt
» Historical long and short weapons
» Security and law enforcement

» Ballistics, ammunition, reloading
» Blank weapons and free weapons
» Sporty shooting

» Weapon legality

» Auction results

» Reports

» Current information

» Reports of fairs and exchanges

» Association message

» Dates and conferences

» Museum reports




Format outline

Page margins for cutting: all should allow 3 mm from all edges for the cut, text items
should be 5 mm from all edges.

1/,-Page

b/w* 2226,00 €
2-colours 2650,00 €
3-colours 2809,00 €
4-colours 2968,00 €

/

'/,-Page
vertical
b/w*
739,20 €
2-colours
880,00 €
3-colours
932,80 €
4-colours
985,60 €

3/,-Page

b/w* 1654,80 €

2-colours 1970,00 €

3-colours 2088,20 €
4-colours 2206,40 €

/

'/,-Page horizontal

b/w* 739,20 €
2-colours 880,00 €
3-colours 932,80 €
4-colours 985,60 €

1/,-Page horizontal

b/w*

2-colours
3-colours
4-colours

529,20 €
630,00 €
667,80 €

705,60 €

'/,-Page
1 column

b/w* 273,00 €
2-colours 325,00 €
3-colours 344,50 €
4-colours 364,00 €

1/,-Page horizontal '/,-Page

vertical

b/w*

113,00 €

2-colours
b/w* 1092,00 € 1325,00 €
2-colours 1300,00 € 3-colours
3-colours 1378,00 € 1404,50 €
4-colours 1456,00 € 4-colours

m 1484,00 €

'/,-Page '/,-Page
horizontal 2 columns
b/w*
556,50 €
2-colours
662,50 € b/w*
3-colours 2-colours
702,25 € 3-colours
4-colours 4-colours
742,00 €
1/,-Page '/;-Page horizontal
2 columns

b/w* 268,80 €
b/w* 273,00 € 2-colours 320,00 €
2-colours 325,00 € 3-colours 339,20 €

3-colours 344,50 €
4-colours 364,00 €

L

*b/w means 1 coloured black and white

4-colours 358,40 €



Formatiibersicht

Beschnittzugabe bei angeschnittenen Formaten: An allen Auf3enseiten je 3 mm (Schriftelemente
missen 5 mm rundum vom beschnittenen Format entfernt sein).

1/ ,-Seite

2226,00 €
2650,00 €
2809,00 €
2968,00 €

/|

s/w

2-farbig
3-farbig
4-farbig

3/,-Seite

1654,80 €
1970,00 €
3-farbig 2088,20 €
4-farbig 2206,40 €

/

s/w
2-farbig

1/,-Seite quer

s/w
2-farbig
3-farbig

4-farbig

1092,00 €
1300,00 €
1378,00 €
1456,00 €

/|

1/,-Seite 1/,-Seite quer 1/,-Seite

hoch hoch

s/w s/w 739,20 € s/w

739,20 € 2-farbig 880,00 € 556,50 €

2-farbig 3-farbig 932,80 € 2-farbig

880,00 € 4-farbig 985,60 € 662,50 €

3-farbig 3-farbig

932,80 € 702,25 €

4-farbig 4-farbig

985,60 € 742,00 €

1/,-Seite quer 1/,-Seite 1/4-Seite
1-spaltig 2-spaltig

s/w 529,20 €

2-farbig 630,00 €

3-farbig 667,80 € s/w 273,00 € s/w 273,00 €

4-farbiq 705,60 € 2-farbiq 325,00 € 2-farbiq 325,00 €
3-farbig 344,50 € 3-farbig 344,50 €
4-farbig 364,00 € 4-farbig 364,00 €

L/

Alle Preise verstehen sich zuzlglich der gliltigen Mehrwertsteuer.

DW]

1/,-Seite
hoch

s/w
113,00 €
2-farbig
1325,00€
3-farbig
1404,50 €
4-farbig
1484,00€

1/,-Seite
2-spaltig

s/w

2-farbig
3-farbig
4-farbig

1/;-Seite quer

268,80 €
320,00 €
3-farbig 339,20 €
4-farbig 358,40 €

s/w
2-farbig




Preisliste Nr. 45, giiltig ab 1. November 2009

Anzeigenformate und -preise
Alle Preise verstehen sich zuziiglich der giiltigen MwSt.

Grope in Formate im Angeschnittene Anzeigenpreise
Seitenteilen Satzspiegel Formate s/w 2-farbig  3-farbig 4-farbig
Breite x Hohe Breite x Hohe € € € €
in mm in mm
1/, 4-spaltig 197 x265 225x295 2226,00 2650,00 2809,00 2968,00
3/, quer 197 x 197 225x215 1654,80 1970,00 2088,20 2206,40
'/, hoch 97 x 265 M1x295 113,00 1325,00 1404,50 1484,00
'/, quer 197 x 130 225x151 1092,00  1300,00 1378,00 1456,00
'/, hoch 60x265 78x295
if. quer 197x 88 225109 739,20 880,00 932,80 985,60
1/, 2-spaltig 97 x 130 115x151 546,00 650,00 689,00 728,00
'/, hoch 47 x 265 64 x295 556,50 662,50 702,25 742,00
'/, quer 197 x 63 225x 84 529,20 630,00 667,80 705,60
/s 2-spaltig 97x 65 273,00 325,00 344,50 364,00
/s hoch 47 %130 nicht maglich
/g quer 197 x 32 268,80 320,00 339,20 358,40

Mindestgrépe Texteil: '/,-Seite. Angeschnittene Anzeigen bzw. Satzspiegeliiberschreitungen: Zuschlag 10%.

Millimeter-Grundpreise

Spaltenzahl Spaltenbreite s/w 2-farbig  3-farbig 4-farbig
in mm € € € €
4 47 2,10 2,50 2,65 2,80

Rabattstaffel / sonstige Angaben
Wiederholungsrabatte fir Anzeigen in einheitlicher Gréf3e und mit gleichem Text
(bei Abnahme innerhalb eines Kalender- oder Insertionsjahres)

Mengenrabatte Seitenrabatte

ab 3 Anzeigen 5% ab 1Seite 5%
ab 6 Anzeigen 10% ab 3 Seiten 10%
ab 9 Anzeigen 15% ab 6 Seiten 15%
ab 12 Anzeigen 20% ab 12 Seiten 20%
Vermittlerprovision 15%

Gewadhrung nur bei Schaltung tber eine Werbeagentur und bei
Anlieferung fertiger digitaler Druckunterlagen

Chiffregebiihr pro Veroffentlichung einschlieflich Porto 6,72 € zzgl. MwSt.

Vorzugsplatzierungen far 2., 3. und 4. Umschlagseite, Editorial und Inhaltsverzeichnis
Preisaufschlag 10 %

DW]




Advertising rates No. 45, valid since 15t November 2009

Page parameters and prices in the type-area

size of page type area with bleed Advertising prices
+5 mm b/w 2 colours 3 colours 4 colours
width x height width x height € € € €
mm mm
'/, page 197 x 265 225x295 2226,00 2650,00 2809,00 2968,00
3/, vertical 197 x 197 225x215 1654,80 1970,00 2088,20 2206,40
'/, vertical 97 x265 M x295 1M3,00 132500 1404,50 1484,00
'/, horizontal 197 x130 225x151 1092,00 1300,00 1378,00 1456,00
'/, vertical 60x265 78x295
'/, horizontal 197 x 88 225x109 S ST SR e
'/, 2 columns 97 %130 115x151 546,00 650,00 689,00 728,00
1/, vertical 47 x 265 64 x295 556,50 662,50 702,25 742,00
'/, horizontal 197 x 63 225x 84 529,20 630,00 667,80 705,60
/s 2 columns 97x 65 273,00 325,00 344,50 364,00
/s vertical 47 x 130 not possible
'/, horizontal 197 x 32 268,80 320,00 339,20 358,40

Minimum size text: Y/,-page. Begun to cut displays or type-area exceeding: Addition 10% (starting from '/,-page
possible).

Millimeter Pricing

Column no. Column measure b/w 2 colours 3 colours 4 colours
in mm € € € €
4 47 2,10 2,50 2,65 2,80

Discounts / other specification
for confirmed reservations (within a 12 month period) we will grant the following frequency

Quantity discounts page discounts
3 advertisments 5% 1page 5%
6 advertisments 10% 3 pages 10%
9 advertisments 15% 6 pages 15%
12 advertisments 20% 12 pages 20%
Agent's commission 15%
only if graphics already done and sent with the order and via an
agency.
Cipher fee per publication postage 6,72 €.
Advantages placements for 2., 3. and 4. cover page, editorial and table of contents price

available on a plus of 10 %.

DW]



Anzeigenschlusstermine

Deadlines and dates of publication

Januar 2010 bis Mdrz 2011 “

Anzeigen- und

Ausgabe Druckunterlagenschluss Erstverkaufstag
Januar 2010 18. November 2009 9. Dezember 2009
Februar 2010 16. Dezember 2009 13. Januar 2010
Marz 2010 20. Januar 2010 10. Februar 2010
April 2010 17. Februar 2010 10. Mérz 2010

Mai 2010 24. Marz 2010 14. April 2010

Juni 2010 21. April 2010 12. Mai 2010

Juli 2010 19. Mai 2010 9. Juni 2010
August 2010 23. Juni 2010 14. Juli 2010
September 2010 21. Juli 2010 11. August 2010
Oktober 2010 18. August 2010 8. September 2010
November 2010 22. September 2010 13. Oktober 2010
Dezember 2010 20. Oktober 2010 10. November 2010
Januar 2011 17. November 2010 8. Dezember 2010
Februar 201 15. Dezember 2010 12. Januar 2011
Marz 201 19. Januar 2011 9. Februar 2011

January 2010 up to March 2011

Issue

Januar 2010
February 2010
March 2010
April 2010

May 2010

June 2010

July 2010
August 2010
September 2010
October 2010
November 2010
December 2010
January 201
February 201
March 2011

Deadline and
file submission

18. November 2009
16. December 2009

20. January 2010

17. February 2010

24. March 2010
21. April 2010
19. May 2010
23. June 2010
21. Juli 2010
18. August 2010

22. September 2010

20. October 2010

17. November 2010
15. December 2010

19. January 2011

DW]

Date of publication

9.
113k
10.
10.
14.
12.

9.
14.

December 2009
January 2010
February 2010
March 2010
April 2010

May 2010

June 2010

July 2010

. August 2010

. September 2010
. October 2010

. November 2010
. December 2010
. January 2011

. February 2011



Beilagen, Beihefter Insertions — Supplements and

und Beikleber cards or leaflets

m Preis pro 1000 Exemplare / Price per 1000 copies

Beilagen

dirfen nicht zeitungsahnlich sein und keine Anzeigen (Kollektiv-
werbung) enthalten. Musterexemplar vor Auftragsannahme erforderlich!
Hochstformat 210 mm x 280 mm, Kleinstformat 105 mm x 148 mm,
Mindestgewicht 10 Gramm/Exemplar

Supplements

may not be newspaper style and must not contain advertisements!
Maximum format 210 mm x 280 mm, Minimum format 105 mm x 148 mm,
Minimum weight 10 gram/copy

Preis/Price: 80,— €

Beihefter
4-seitig, bis 25 Gramm/Exemplar

Leaflets
4 pages, to 25 gram/copy

Preis/Price: 90,- €
Beikleber
Trdgeranzeige mindestens 1 Seite S/W, DIN-Postkarte

Cards
Carrier Advertisement at least 1 page black+white, standard postcard

Preis/Price: 40,- €

Beilagenanlieferung Suppliment delivery

drei Wochen vor EVT three weeks before date of publication
Druckhaus Main-Echo GmbH & Co. KG Druckhaus Main-Echo GmbH & Co. KG
Robert Spatz Robert Spatz

Weichertstraf3e 20 Weichertstrafe 20

63741 Aschaffenburg 63741 Aschaffenburg, Germany

Telefon 06021396-403 Phone +49 (0)6021396-403

Telefax 06021396-188 Fax +49 (0)6021 396-188

Beilagen, Beikleber und Beihefter sind nicht Suppliments, leaflets and cards are not dis-
rabattfdhig! Mindestmenge 10000 Stiick countable! Minimum quantity 10000 copies

DW]



Digitale Druckunterlagen

Daten und Fakten

1.

2.

3.

4.

Mediadaten

Die dwj Verlags-GmbH arbeitet hauptsachlich mit
Apple Macintosh. Das gilt auch fiir die verwen-
deten Programme und Schriften. Bitte bei offen
gelieferten Daten berticksichtigen.

Verfiighare Programme
Adobe Creative Suite CS4
Corel Draw (Version 11)

Schriften

Bei Schriften verwenden Sie bitte Open Type oder
True Type. Sinnvoll ist aber immer die Schriften
mitzuliefern bzw. sie in Kurven umzuwandeln
oder in die Datei einzubetten.

Bilddaten

Bildauflosung bei Verwendung in Grofle 1:1 =
300 dpi Auflgsung.

Farbbilder miissen im CMYK-Farbraum vorliegen.
Graustufenbilder entsprechend als echte Grau-
stufen (nicht RGB).
Schwarz-Weif-Bilder als
Dateien.

Bilder entweder als TIF-Datei (LZW-komprimiert)
oder als JPG-Datei mit max. Qualitdt extra mit-
senden. Bitte keine ICC-Profile verwenden.

einfarbige Bitmap-

. Textiibernahme

Texte konnen in den {iblichen Formaten wie:
Microsoft Word, Rich Text Format oder ASCII
geliefert werden. Tabellen werden nur als Text
iitbernommen und neu formatiert.

. PDF-Dateien

PDF-Dateien bitte nach dem ,X-3"-Standard
erzeugen. Ermoglicht problemlose Verwendung.

Datenanlieferung

Thre Daten konnen uns auf folgendem Weg
erreichen:

CD-ROM

DVD-ROM

E-Mail bis 15 MB (bitte Daten als ZIP-Datei
packen)

8. Upload via Internet auf unseren

FTP-Server

Adresse: ftp.dwj-verlag.de

Benutzername: public

Passwort: public

(Benutzername und Passwort bitte immer klein-
schreiben)

Bei FTP-Ubertragungen bitte immer eine
Infomail/Fax an die Auftragsleitung senden.

Der Datei oder dem Ordner einen aussagekrafti-
gen Namen geben und diesen im Auftrag vermer-
ken. Sonst kann die Datei oftmals nicht zugeord-
net werden.

Bitte keine Umlaute (4, 6, i), kein 8 oder Sonder-
zeichen (Leerzeichen, $, §, %, etc.) in den Datei-
namen verwenden.

. Druckverfahren und Mafe

Wir drucken im Offsetdruck-Verfahren mit
einem 60er Raster nach Euroskala DIN 16539.
Das Heft-Format ist: 295 mm x 225 mm, der
Satzspiegel 265 mm x 197 mm.

Technische Fragen?

Kontaktieren Sie unseren Technischen
Leiter

Markus Dierolf

Telefon 07953 9787-200

Telefax 07953 9787-881

E-Mail markus.dierolf@dwj-verlag.de

DW]



Digital printing documents

Data and Facts

1. Media data
The dwj Verlags-GmbH mostly uses Apple
Macintosh based programs and fonts, please con-
sider this when submitting data.

2. Available programs
Adobe Creative Suite CS4
Corel Draw (Version 11)

3. Fonts
Please use Open type or True type font’s when
providing text's to be included for conversion.

4. Picture / Graphic data
Picture resolution with use in size 1:1 = 300 dpi
resolution.
Colour pictures must be present in CMYK.
Gray tone pictures according to as genuine gray
tones (not RGB).

5. Text transfer
Text's can be in the usual formats, Microsoft Word,
Rich text format or ASCII can be utilised. Please
remember that the text’s will not remain in these
formats but in our own layout and make up.

6. Other
Correct pdf-, PostScript or EPS files can be also
used paying attention to the accompanying notes.
Additionally all text should be converted into
curves embedded. The file must be genuine.

7. Data delivery
Data can be accepted in the following formats:
CD ROM
DVD ROM
E-Mail up to 15 MB (please send data as
ZIP-archive).

8. Upload via Internet onto our ftp server

Address: ftp.dwj-verlag.de

Username: public

Password: public

(username and password please use lower
case)

Please always transmit a Infomail/Fax to the job
line with ftp transfers.

Give a meaningful name the file and note this
in the job, otherwise the file often cannot be
assigned. Use no special characters (Blank, $, §,
% etc.) in the file name.

. Matter of Printing an sizes

Offset rotary printing with 60's prin-
ting screens in Euroscale DIN 16539.
Booklet format is: 295 mm x 225 mm, the type
area is 265 mm x 197 mm.

Technical questions?

Contact our technical director
Markus Dierolf

Phone +49 7953 9787-200

Fax +49 7953 9787-881

Mail markus.dierolf@dwj-verlag.de




Geschéftsbedingungen

Die in den Listen genannten Anzeigenpreise gelten fiir druckferti-
ge Offsetfilme, reproféhige Vorlagen und Auftrdge mit geringem
Satz- und Gestaltungsaufwand. Ist flr die Herstellung der Anzeige
lUiberdurchschnittlicher Arbeitsaufwand erforderlich, werden Satz-
und Reproduktionskosten gesondert in Rechnung gestellt. Diese
betragen 15 % des Anzeigenpreises.

Anzeigenschluss ist in der Regel der vorletzte Mittwoch des Vormo-
nats - siehe Anzeigenschlusstermine.

Wenn der Verlag die Anzeigenunterlagen nicht rechtzeitig zum
Anzeigenschluss erhdlt, dann ist er ermdchtigt, die ihm am besten
geeignet erscheinenden Unterlagen zur Anzeigengestaltung zu
verwenden.

Wird bei Jahresauftrégen Foto- oder Textwechsel vereinbart, dann
sind diese Anderungen bis spatestens zum 5. des Vormonats dem
Verlag schriftlich bekannt zu geben.

Verschiebt sich der urspriinglich vereinbarte Schaltungsbeginn, so
wird dadurch die Gesamtlaufzeit des Vertrages nicht beriihrt.

Die angegebenen Rabatte fiir Mehrfachschaltungen werden unter
der Voraussetzung gegeben, dass eine schriftliche Bestellung bzw.
ein Anzeigenvertrag (ber die Schaltungsdauer vorliegt. Ferner
bleibt der Rabatt nur bestehen, wenn die geschalteten Anzeigen
nach Rechnungserhalt und vor Erscheinen des folgenden Heftes
bezahlt werden. Kunden mit Zahlungsriickstand verlieren samtli-
che Rabatte sowie den Anspruch auf Verdffentlichung in weiteren
Heften, auch wenn sie einen Vertrag haben.

Durch seine Beauftragung erklart sich der Auftraggeber mit dieser
0.9. Regelung ausdrticklich einverstanden.

Fir die Druckqualitat Uberlassener Fotos kann der Verlag keine Haf-
tung tibernehmen. Die Reproduktionen erfolgen bestmdglich.
Probeabziige werden vor Erscheinen des Verlagsobjektes nur auf
schriftlichen Wunsch und nur dann geliefert, wenn der Anzeigen-
auftrag 10 Tage vor Anzeigenschluss eingegangen ist.

Bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder unvoll-
standigem Abdruck einer Anzeige hat der Auftraggeber Anspruch
auf eine Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmap, in dem der Zweck
der Anzeige beeintrachtigt wurde. Eine weitergehende Haftung des
Verlages ist ausgeschlossen. Ebenfalls haftet der Verlag nicht fir
Fehler im redaktionellen Teil.

Reklamationen miissen innerhalb von 10 Tagen nach Rechnungs-
eingang schriftlich beim Verlag geltend gemacht werden.

Tritt der Auftraggeber nach Anzeigenschluss vom Vertrag zuriick,
so hat er dem Verlag, ohne dass dieser einen Einzelnachweis Uber
den entstandenen Schaden zu fiihren braucht, 50 % des Gesamt-
auftragswertes der nicht abgenommenen Anzeigen als Schadener-
satz sofort zu erstatten.

Im Verhdltnis zum Verlag tragt der Auftraggeber die Verantwortung
fiir den Inhalt und die rechtliche Zuldssigkeit der fir die Insertion
zur Verfligung gestellten Text- und Bildunterlagen. Dem Auftrag-
geber obliegt es, den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen,
die diesen aus der Ausfiihrung des Auftrags, auch wenn er nicht
rechtzeitig sistiert wurde, gegen den Verlag erwachsen. Der Verlag
ist nicht verpflichtet, Auftrdge und Anzeigen daraufhin zu priifen,
ob durch sie Rechte Dritter beeintrachtigt werden. Erscheinen nicht
rechtzeitig sistierte Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber
daraus keine Anspriiche gegen den Verlag zu. Der Auftraggeber
halt den Verlag auch von allen Anspriichen aus Verstéen gegen
das Urheberrecht frei.

Der Verlag behdlt sich das Recht vor, fiir Anzeigen in Verlagsbei-
lagen, Sonderver&ffentlichungen und Kollektiven, Sonderpreise
festzulegen.

Erfiillungsort und Gerichtsstand ist fiir Auftraggeber und Verlag
Blaufelden.

Advertisement price list - terms and conditions

The prices in the lists pertain to Offset film, reusable material, and
instructions promoting limited text and production. Should the pro-
duction of an advertisement be exceptionally time consuming due
to complicated re-designing, the price raise 15 % of the advertise-
ment costs.

Copy deadline - see extra page.

If relevant materials are not received by copy deadline, it is the
Company's prerogative to decide on and to use the best available
material to hand.

In the case of multiple month contracts, new advertisement instruc-
tions must be received in writing at the latest, by copy deadline.

Should the commencement of a multiple month contract be de-
ferred by the client, the duration of the contract remains as initially
instructed.

Advertisements are invoiced monthly, and payment must be re-
ceived by the following issue of the magazine. Discount agreements
could be cancelled due to non-payment, despite the initial arrange-
ments.

Reproduction of photos are processed to the best of the Company's
ability, and no responsibility is taken for printing quality. Costs will
be advised by the supplier prior to production.

Should a preview of the advertisement be required, a written re-
quest must be received 10 days prior to copy deadline.

In the case of partly or totally unreadable, unclear or incorrectly
produced advertisements, the client has the right of a substitute
advertisement by way of compensation, but no further liability will
be taken. The Company takes no responsibility for any misprints in
editing.

All complaints must be received in writing 10 days after receipt of
the relevant invoice.

Should the client cancel the initial contract without proof of incom-
petence by the Company, an amount of 50 % of the costs of the re-
maining unprocessed advertisements will be payable immediately.

The client takes full legal responsibility for text contents and pho-
tos. The Company will not enter as a Third Party in any case of legal
action.

The Company holds all rights to quote special price concessions,
other than the official price list.

In placing an order the customers agrees accepts totally to the
terms and conditions stated above.

Any legal disputes will be settled within the jurisdiction of the
Blaufelden courts.
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Bankverbindungen Bank accounts

Volksbank Vorbach-Tauber Volksbank Vorbach-Tauber
Konto-Nummer 66566 002 Account number 66566 002
Bankleitzahl 623 914 20 Bank no 623 914 20

IBAN DE43 62391420 0066 5660 02 IBAN DE43 62391420 0066 5660 02
BIC GENODESIVV T BIC GENODESIVV T

Schweiz Switzerland

Postfinance Basel Postfinance Basel

Konto-Nummer 91-46 69 40-4 Account number 91-46 69 40-4
Osterreich

Raiffeisenbank Salzburg
Konto-Nummer 16 018 277
Bankleitzahl 35 000

Kontakt Contact

dwj Verlags-GmbH dwj Verlags-GmbH
Rudolf-Diesel-Straffe 46 Rudolf-Diesel-Straf3e 46
74572 Blaufelden 74572 Blaufelden
Telefon 07953 9787-0 Germany
Telefax 07953 9787-880 Telephone +49 7953 9787-0
E-Mail info@dwj-verlag.de Fax +49 7953 9787-880
Internet  www.dwj.de Mail info@dwj-verlag.de
Web www.dwj.de
Anzeigenabteilung Advertisement department
Anzeigenleiter Jirgen Hofmann Advertisement Director Juergen Hofmann
Telefon 07953 9787-300 Phone +49 7953 9787-300
Telefax 07953 9787-881 Fax +49 7953 9787-881
E-Mail juergen.hofmann@dwj-verlag.de Mail juergen.hofmann@dwj-verlag.de
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